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FUNDAMENTACION / MARCO REFERENCIAL

Los Nuevos Medios representan nuevas formas de expresién cultural en las que se entrecruzan
dimensiones estéticas, narrativas, sensoriales, tecnoldgicas y econdmicas. Nuevas formas y
lenguajes que introducen cambios masivos en la forma de producir, distribuir y consumir
contenidos. Su influencia creciente evidencia una gradual transicién hacia una nueva era en la
relacién entre productores de contenidos y consumidores. Los cambios en la naturaleza misma
de los negocios de las industrias de contenidos y del entretenimiento comienzan a percibirse
(Igarza,2008)

Ante esta situacién la publicidad se encuentra afrontando nuevas oportunidades y nuevos
desafios de acuerdo con las necesidades comunicativas de los diferentes mercados y publicos.
Esta asignatura se presenta como un espacio abierto a la exploracién de estas nuevas
herramientas, recursos y lenguajes y también propone una reflexion tedrica frente a las nuevas
categorias que surgen a partir de estos usos.

Incorporamos como contenido y recurso didactico el abordaje a cuestiones de géneros y
desarrollo sostenible como asi también al acceso a conocimiento cientifico a partir de la
comunicacién cientifica desde el paradigma del acceso abierto.

Consideramos que el cruce de los conceptos del disefio multimedial con el acceso digital al
conocimiento y a los temas de interés publico constituyen un nudo problematico que
enriquece la formacién de los futuros profesionales de la publicidad

OBIJETIVOS

Objetivo general:
Lograr que las y los estudiantes integren estrategias conceptuales y técnicas propias del
lenguaje multimedial para el mas eficiente desarrollo de objetivos comunicacionales.

Objetivos especificos:

Proponemos trabajar en varios niveles:

— La comprensién conceptual para el desarrollo de estrategias de comunicacién efectiva
utilizando el lenguaje multimedial: concepto, idea, adecuacién del mensaje para cada cliente,
creatividad, guion y puesta en marcha.

— La percepcidn integral de mensajes multimediales

- Articular conocimientos sobre nuevos recursos, herramientas (hardware y software) formatos
y lenguajes, con los ya aprendidos en otras materias.

. Fomentar el acceso a conocimiento cientifico adecuado a los objetivos comunicacionales
propuestos.

CONTENIDOS Y BIBLIOGRAFIA

Unidad 1:

Multimedialidad

Concepto. Enfoque instrumental y comunicativo.
Diferencia con el lenguaje audiovisual.
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Concepto, Concepto Creativo, Idea. Super Objetivo.

Unidad 2:

Internet. Caracteristicas y tendencias.

Caracteristicas de la Publicidad en internet.

Elementos publicitarios en Internet.

Comunicacion Digital. Multiplicidad de cddigos, Hipertextualidad e Interactividad.
Offline y Online. Evolucion de la Publicidad Digital.

Unidad 3:

La Convergencia Digital

Soportes, dispositivos.

PC. Notebooks, netbooks, tablets, celulares. Tv interactiva Mapping
Realidad Aumentada. Videojuegos. Apps

Convergencia tecnolégica y Convergencia cultural.

Publicidad en la web 2.0

Paginas web estaticas y dindmicas. Posicionamiento

Unidad 4:

Estrategias de marketing de contenidos.

Planificacion del tema, Brief. Guidn.

Retérica multimedial. Elementos y produccién de la narrativa multimedial.
Narrativa trasmedia.

Unidad 5: Elementos y Composicién de la Comunicacién Multimedial.

La imagen fija.

Resolucion, formato, publicacién. Programas utilizados para la edicidon de imagen.
Imagen y Texto

Infografia, Infografia interactiva

El Audio. Componentes: musica, Locucidn, sonidos.

Formatos, publicacion. Programas utilizados para la edicion de audio.

Animacion. Distintos tipos de animacion.

Video en la web. Streaming de audio y video. Livestream Edicidn de video publicacion.
Formatos y compresiones.

Disefio Web. Maquetacion. Dominios. Hosting.

Herramientas y recursos para construccion del disefio multimedial

Programas offline: Photoshop, Dreamweaver, After Effects. 3d Studio, lllustrator, Adobe XD,
Figma. Adobe Audition, Audacity.

Programas ONLINE para la realizacién de animaciones, infografias, paginas.

Blogger, Wordpress; Drive, Wix, Powtoon, Genially, Picktochart, HP Reveal,

Bibliografia de Consulta general

Bou Bouza, Guillem El Guidon multimedia Anaya, Madrid, 1997
Jenkins, Henry, Convergence Culture: Where Old and New Media Collide, (Nueva York),
New York University Press, 2006.
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Igarza, Roberto, Nuevos medios. Estrategias de convergencia, (Buenos Aires), La Crujia,
2008.

Nadin Mihai “Civilizacion de expresiones multiples (“The Civilization of Iliteracy”)
Anthropos editorial, 2002

Negroponte, Nicholas Ser digital, Atlantida, Buenos Aires,1995

Ong, Walter, Oralidad y escritura. Tecnologia de la palabra, (Bogota), Fondo de Cultura
Econdmica, 1994. 1982.

Orihuela, José Luis Santos, Maria Luisa: Introduccién al disefo digital,Madrid, Anaya, 1999
Orihuela, José Luis, La revolucidon de los blogs, La Esfera de los Libros, Madrid, 2006.

Piscitelli, Alejandro. Ciberculturas 2.0 En la era de las maquinas inteligentes Piados, Buenos
Aires, 2002

Salaverria, Ramon Aproximacion al concepto de multimedia desde los planos comunicativo
e instrumental Publicado en Estudios sobre el mensaje periodistico, n? 7, Universidad
Complutense, Madrid, 2001, pp. 383-395. ISSN: 1134-1629

Scolari, Carlos Hipermediaciones. Elementos para una Teoria de la Comunicacién Digital
Interactiva Gedisa, Barcelona, 2008, 318 pp.

Scolari, Carlos A.Alrededor de la(s) convergencia(s) Conversaciones tedricas, divergencias
conceptuales y transformaciones en el ecosistema de medios

Scolari, Carlos, Hacer clic. Hacia una sociosemidtica de las interacciones digitales,
(Barcelona), Gedisa, 2004.

Serrano Cobos,Jorge , “Pasado, presente y futuro de la Web 2.0 en servicios de informacion

digital”, BID, 2006 http://www.ub.es/bid/17serra2.htm

Turkle, Sherry La vida en la pantalla, Paidds, Barcelona, 1997

Tsuji, T., Violante, S., Laurent J. Estrategias y experiencias educativas sobre el diseiio
multimedial para la publicidad y la difusion cientifica (Cap. 3).

Valero Sancho, José Luis La Infografia, Publicaciones de la Universidad de Valencia,2001

Vifias Limonchi Manuel Variables creativas metodoldgicas en el desarrollo de la imagen
digital ;MCGRAW-HILL; ISBN 8448128494,2000

Xie, Geoffrey (1997), CS3202: Introduction to Multimedia, en la Naval Postgraduate
School,http://www.nps.navy.mil/faculty/xie/cs3202/notes _html/sld005.htm

Fuentes web


http://www.ub.es/bid/17serra2.htm
http://www.nps.navy.mil/faculty/xie/cs3202/notes_html/sld005.htm
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http://www.theslogan.com
http://publicitado.com
http://www.redalyc.or
https://scholar.google.es/schhp?hl=es
http://www.cdgm.org.ar/tarifario/index.html
http://es.all-free-download.com/

http://es.audiomicro.com/efectos-de-sonido-gratis
http://www.publispain.com/
http://celulares.about.com
http://noticias.universia.edu.uy/
http://www.marketingdirecto.com

METODOLOGIA DE TRABAJO

Proponemos trabajar con herramientas y recursos propios del mensaje multimedial. Para tal fin
nos es necesario trabajar en el entorno de Internet, tanto en las clases desarrolladas en la
facultad como en los trabajos visualizados por los alumnos.

Se contara con un espacio en la nube en donde se encuentra todo el material bibliografico y
desde donde podrdn generar interrelacion los diferentes grupos. Se propondra la ejecuciéon de
breves piezas a modo de practicas introductorias al manejo de algunos programas. No es el
objetivo de este curso proveer los conocimientos en profundidad de los software de edicién de
imagenes, audios, videos o animaciones, pero si lograr una expresidon que se presente
consistente en cuanto a principios de disefo, retdrica y objetivos comunicacionales.

Se propone un trabajo grupal de realizacién de un proyecto multimedial, acompafnado por
diferentes piezas del ecosistema y su publicacion en Internet de acuerdo a una tematica
propuesta desde la catedra.

A partir del 2017 el objetivo de la investigacion se asocié a la difusidn cientifica y propuestas
multimediales en torno a la misma.

Se propuso que la investigacién y trabajos producidos por los grupos puedan ser utilizados
como elementos comunicativos aplicables en proyectos de difusidn y divulgacidn cientifica.

A partir de 2019 el objetivo de la investigacién asocia el tema de lo multimedial a la difusién
académica y masiva de los temas relacionados con cuestiones de género/s. Se propone que la
investigacion y trabajos producidos por los grupos puedan ser utilizados como elementos
comunicativos aplicables en proyectos de difusidn y divulgacion cientifica.

Desde el segundo cuatrimestre del afio 2021, proponemos una cursada orientada a la creacion
de una startup que ofrezca soluciones en direccion de las lineas de investigacion trabajadas por
la facultad. En este cuatrimestre, los esfuerzos seran orientados a la presentacién del proyecto
(diagndstico y estrategia) al concurso Obrar del Consejo Publicitario Argentino.

Finalmente, el proyecto se consolidard como producto multimedial y serd acompaiado del
disefio multimedial de una campafia ad hoc.


http://www.theslogan.com/
http://publicitado.com/
http://www.redalyc.org/
https://scholar.google.es/schhp?hl=es
http://www.cdgm.org.ar/tarifario/index.html
http://es.all-free-download.com/free-icon/iconos/web_de_gesti%C3%B3n_98418.html
http://es.audiomicro.com/efectos-de-sonido-gratis
http://www.publispain.com/webmaster/posicionamiento_en_google.html
http://celulares.about.com/od/Smartphones/a/Sistemas-Operativos-De-Celulares-En-La-Lupa.htm
http://noticias.universia.edu.uy/en-portada/noticia/2013/03/05/1008540/10-tendencias-digitales-2013.html
http://www.marketingdirecto.com/
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EVALUACION Y ACREDITACION

La regularizacién de la materia exige:

= La presentacion de todos los trabajos parciales.

= Laaprobacion de dos exdmenes parciales.

= Laaprobacién de un TRABAJO INTEGRADOR FINAL
= Asistencia al 80 % de las clases

Sistema de Evaluacion:

La aprobaciéon de los parciales, los trabajos grupales y el trabajo final habilitara a la
regularizaciéon de la materia. Con nota 4 o mayor en cada una de las instancias se podra
regularizar.

Deberan rendir Final tedrico- practico aquellos alumnos con la regularidad aprobada

Proceso, desarrollo y evolucién:

® Interpretacion de consignas.

e Pertinencia entre el requerimiento y piezas presentadas.

e C(Calidad de presentaciones.

e Idea creativa original.

e Utilizacion de retorica.

e Justificacidn del partido conceptual y del partido grafico.

e Criterio estético y coherencia visual.

e Identificacidn de problemas en el desarrollo y autocritica.

e Compromiso de trabajo sobre las observaciones.

® Técnicay calidad en las piezas finales.

e Demostracidn de conocimiento del lenguaje de la materia.
EQUIPO DE CATEDRA

Profesor a cargo:
Mgtr. Néstor Sebastian Violante

JTP:
Dir. Marcelo Ostres

NesTon 5. VISWARTE

Firma y aclaracion del profesor a cargo.



