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A) FINALIDAD DE LA ASIGNATURA

La materia brindara los elementos conceptuales y de analisis necesarios para abordar
los sistemas de comunicacién de masas desde el punto de vista de las politicas
publicas de comunicacion. De manera tal que el alumno comprenda los principales
paradigmas que organizaron los modelos de comunicacion mas influyentes hasta la
fecha.

Construiremos asimismo un sistema de referencia que permita evaluar las principales
iniciativas publicas en el campo de las comunicaciones en diversas escalas, a partir de
la conceptualizacion de las Politicas Nacionales de Comunicacion y su devenir
histdrico, sobre todo en relacion con la convergencia tecnoldgica y la sociedad de la
informacion.



Este recorrido permitira finalmente abordar el caso argentino, en torno a la construccion
de sus sistemas de radiodifusion, evolucion de normativas, sus constantes historicas y
puntos de inflexion hasta la fecha.

De cumplirse la finalidad enunciada y los objetivos propuestos, el alumno contara con
una serie de destrezas analiticas suficientes para abordar criticamente cualquier
sistema de medios. Del mismo modo habra conceptualizado la conformacién histérica
del sistema de radiodifusion argentino, optimizando su perspectiva respecto del campo
de desempefio profesional.

Estos ejes son:

e La relacion entre Estado, medios y democracia. La dimension del Derecho
a la Comunicacion como garante del desarrollo de otros derechos
humanos; civiles, politicos, econémicos, sociales, culturales y colectivos.

e El debate internacional impulsado por el Movimiento de Paises no
Alineados y la UNESCO en la década de los 70 respecto a la necesidad
de implementar un Nuevo Orden Internacional de la Informacién y la
Comunicacion que repare el desequilibrio informativo y cultural existente
entre paises centrales y paises periféricos.

e Las Politicas Nacionales de Comunicacion y el estudio del caso argentino
como exponente de las modificaciones que en el plano de las Politicas
de Comunicacion se han dado en la ultima década, tanto a la luz de los
adelantos cientifico-técnicos, asi como la materializacion de la Ley de
Servicios de Comunicacién Audiovisual y la resignificacién del papel del
Estado.

Entendemos necesario partir del analisis de los “modelos de Estado”, considerando al
Estado en su doble caracter de sujeto politico y espacio publico (o arena) del cual
emanan politicas -entre ellas las Politicas de Comunicacion- que involucran a otros
sujetos politicos y sociales. Otro aspecto ineludible de reflexién, es el gran debate que
marco a la Comunicacion y a la Informacion en la década de los 70: El Nuevo Orden
Internacional de la Informacién y la Comunicacién, el contexto global en que surge, las
particularidades politicas, econdmicas y culturales de esa etapa, el acceso de los
paises del Tercer Mundo a la agenda politica global, relacién de fuerzas, grado de
influencia de los organismos internacionales como la UNESCO y la ONU, la bipolaridad
mundial y los nucleos tematicos que se imponen desde la publicacién del informe “Un
s6lo mundo, voces multiples” coordinado por Sean Mac Bride. Del punto de inflexién
que en el terreno tedrico y politico significod el debate por el Nuevo Orden Internacional
de la Informacion y la Comunicacion, surge el analisis de las Politicas Nacionales de
Comunicacion -concretas- los procesos politicos que llevan a la adopcién de cada
modelo, el retroceso de los modelos publicos y el avance de la concentracion de
medios en pocas manos durante los 80 y los 90.



A la vez, se abordaran los proyectos de integraciones regionales que cobran fuerza a
partir de la convergencia tecnologica y la globalizacion econdmica, tomando como
muestra el caso de la UNASUR. Los temas emergentes de estos tres ejes refieren al
marco actual de la Comunicacion y las Telecomunicaciones, el impacto de Internet
sobre la sociedad, el avance de la videopolitica en la construccion de la imagen publica
de la clase politica y el marco regulatorio de la Comunicacién en Argentina en sus
diferentes etapas (conservadurismo, intervencionismo estatal, neoliberalismo,
progresismo). En este sentido, el analisis del marco institucional local sera referencia
obligatoria para abordar los contenidos propuestos para la asignatura.

B) OBJETIVOS DE PROMOCION:
Los alumnos deberan:

- Estudiar los modelos y procesos politicos, sociales e histéricos vinculados a
la conformacion de los sistemas de medios.

- Analizar la relacién entre el Estado, el sistema politico, los gobiernos y los
medios masivos de comunicacion, identificando los principales actores intervinientes
en el proceso de toma de decisiones que afectan a los sistemas mediaticos.

- Desarrollar los conceptos basicos de la sociopolitica de las

comunicaciones masivas en el marco de la investigacion en comunicacion en
América Latina.

- Estudiar la dindamica politica y la conceptualizacion académica de las

Politicas Nacionales de Comunicacion y del Nuevo Orden Informativo Internacional
hasta la actualidad.

- Sistematizar los nuevos desafios en materia de politicas de medios, frente a la
concentracion y la convergencia en el campo de las Tecnologias de la Informacién y la
Comunicacion (TICs). Desarrollar una vision critica de la denominada Sociedad de la
Informacion.

- Efectuar analisis de casos con el objeto de establecer las relaciones
descriptas en los puntos anteriores.

- Realizar una periodizacion de los procesos histéricos relacionados con las
dimensiones politica, economia y normativa de la radiodifusion argentina,

teniendo como marco del desarrollo las industrias culturales.

- Manejar los conceptos centrales de la asignatura y el Iéxico especifico de

la misma.

C) UNIDADES

PROGRAMATICAS UNIDAD |



ESTADO DE BIENESTAR Y RADIODIFUSION FORDISTA. POLITICAS DE
RADIODIFUSION Y MODELOS FUNDANTES. DEL NETWORK AL SERVICIO
PUBLICO. Europa y el servicio de monopolio publico. Estados Unidos y el desarrollo de
la radiodifusion comercial concentrada. La penetracion del modelo norteamericano en
América Latina.

Bibliografia obligatoria de la UNIDAD TEMATICA 2:

- Elogio del gran publico. Una teoria critica de la television. Wolton,
dominique Editorial Gedisa
- Informe para la Reforma de los Medios de Comunicacion de Titularidad Del
Estado, Centro de Documentacion RTVE, Madrid febrero 2005. Pag. 48 a 69.
http://estaticos.elmundo.es/documentos/2005/02/21/reforma.pdf

- Postolski, Glenn: Nacimiento y organizacion de la radio en el siglo XX.
Material de Catedra.

UNIDAD I

Politicas Nacionales de Comunicacion. Surgimiento histérico del concepto. Sus
distintas etapas. Concentracion geografica y econdmica de los medios de
comunicacién. Servicio publico, acceso y participacién. Matrices de analisis de las
politicas de comunicacion.

Bibliografia de lectura obligatoria:

- Graziano, Margarita: “Politica o ley: debate sobre el debate”. En revista
Espacios, Fac. de Filosofia y Letras U.B.A., 1986.

- Beltran S., Luis R.: “Politicas nacionales de comunicacién en Ameérica

Latina: Los primeros pasos”, Nueva Sociedad, NRO. 25 julio-agosto 1976, PP.4-34

- Pasquali, Antonio: ¢ Qué es una radiodifusién de servicio publico?, en El Orden
Reina, Monte Avila Ed., 1991.

UNIDAD Il

El debate internacional por el nuevo orden informativo. Cronologia del debate. El rol de
la UNESCO. El “Informe Mc Bride”. Algunos intentos de implementacion de politicas
regionales de comunicacion.

Bibliografia de lectura obligatoria:

- Argumedo, Alcira: Los laberintos de la crisis. Anexo: breve resefia cronoldgica

del debate internacional sobre el Nuevo Orden Mundial de la Informacion y la
Comunicacion, Puntosur - ILET, 1987.


http://estaticos.elmundo.es/documentos/2005/02/21/reforma.pdf

- Canizalez, Andrés: “Veinticinco anos del Informe Mac Bride. Releyendo el gran

inventario de la comunicacion”, en Revista N° 13 Temas de Comunicacion, CIC, UCAB,
Caracas, 2006.

UNIDAD IV

La regulacion de la Comunicacion en Argentina. La puja entre el modelo publico
europeo Yy el modelo comercial de EEUU. Sistema de medios: “Servicio publico” o “de
interés publico? Los modelos de negocios en el nacimiento de la radiodifusion
Argentina. El fraude politico y la ausencia regulatoria. Conformacién de las redes El
Mundo, Belgrano y Splendid. Contexto politico, econdmico y cultural nacional.

Bibliografia de lectura obligatoria:

- R. Brenca de Russovich y M. Lacroix: Radio y poder en la Argentina,
1920-1953; en Cuadernos de periodismo N° 1, Fac. de Ciencias Sociales, UNLZ.

UNIDAD V

Estudio del desarrollo de los medios en el pais. Estrategias estatales y privadas. El
peronismo y los medios. La television estatal. Sancion e implementacion de normativa:
ley 14.241. Diferenciacion entre Leyes y Decretos Ley. La continuidad juridica del
Estado. La politica y los medios desde 1955. La Ley 15.460. Licitacion de los canales
de aire privados.

Bibliografia de lectura obligatoria:

- Arriba, Sergio: "El peronismo y la politica de radiodifusion (1946-1955)" en
Mastrini Guillermo: Mucho ruido y pocas leyes: Economia y politicas de la
comunicacién en la Argentina 1920-2004, La Crujia, Buenos Aires, 2005.

- Mastrini Guillermo, “El Antiperonismo Como Factor Clave De Los Inicios De La
Television Privada Argentina.” en Mastrini Guillermo: Mucho ruido y pocas leyes:
Economia y politicas de la comunicacion en la Argentina 1920-2004, La Crujia, Buenos
Aires, 2005.

- Bulla, Gustavo: “Television argentina en los '60: la consolidacion de un negocio
de largo alcance” en Mastrini Guillermo: Mucho ruido y pocas leyes: Economia y
politicas de la comunicacion en la Argentina 1920-2004, La Crujia, Buenos Aires, 2005.

UNIDAD VI

Los propietarios de medios y el retorno del peronismo. El golpe de Estado civico-militar
de 1976: Doctrina de Seguridad Nacional; los periodistas desaparecidos, organismos
de control. El rol de los medios: censura-autocensura, represion, control, y
complicidad.

P. Prensa. Decreto Ley 22.285 de Radiodifusion.

Bibliografia de lectura obligatoria:



- Bulla, Gustavo: “La comunicacidon en tiempos de radicalizacion politica:
Peronismo y Television 1973-1976”, Material de Catedra (UBA).

- Postolski, Glenn y Marino, Santiago: "Relaciones Peligrosas: los medios y la
dictadura". En Mucho ruido y pocas leyes: Economia y politicas de la comunicacion en
la Argentina 1920-2004, Mastrini Guillermo ed, La Crujia, Buenos Aires, 2005.

UNIDAD VIi

El neoliberalismo y el rol del Estado en materia de medios en la Argentina.
Desregulacion o re-regulacién. La concentracion econdmica de la propiedad de los
medios: integracion, diversificacion y trasnacionalizacion. Los retazos de la Ley
22.285/80. La conformacion de conglomerados dominantes, viejos y nuevos actores:
multimedios, oligopolios y monopolios.

Bibliografia de lectura obligatoria:

- Com, Sergio: “Alfonsinismo, contexto sociopolitico y medios de comunicacion”
en Mastrini Guillermo: Mucho ruido y pocas leyes: Economia y politicas de la
comunicacion en la Argentina 1920-2004, La Crujia, Buenos Aires, 2005.

- Rossi, Diego: “La radiodifusion entre 1990-1995: exacerbaciéon del modelo
privado- comercial” en Mastrini Guillermo: Mucho ruido y pocas leyes: Economia y
politicas de la comunicacion en la Argentina 1920-2004, La Crujia, Buenos Aires, 2005.
- Albornoz, Luis A. y Hernandez, Pablo: “La radiodifusion en Argentina entre 1995
y 1999” en Mastrini Guillermo: Mucho ruido y pocas leyes: Economia y politicas de la
comunicacion en la Argentina 1920-2004, La Crujia, Buenos Aires, 2005.

UNIDAD Vi

Crisis institucional y economica: La Ley de Defensa de las Industrias Culturales.
La modificacion del articulo 45. Contexto socio-politico del Decreto 527/05 y la
fusion Cablevision-Multicanal El conflicto agromediatico. La intervencion del
Observatorio Contra la Discriminacion de Radio y Television.

Bibliografia de lectura obligatoria:

- Bulla, Gustavo y Postolski, Glenn: “Convertibilidad, endeudamiento vy
devaluacion en la economia argentina de los ‘90. Ley de preservacion del patrimonio
cultural: el poder mediatico al desnudo”, Material de Catedra (UBA).

- Postolski, Glenn: “Necesidades privadas y urgencias politicas; Causas y
consecuencias del Decreto 527/05”, en Revista N° 3, Observatorio de

Industrias Culturales de la Ciudad de Bs. As., 2005.

- Postolski, Glenn: “El conflicto agrario y los media”, en LO STRANIERO

mensile di Arte, Cultura, Societa, Roma, editado por CONTRASTO DUE SRL,
979-89-9969-144, agosto 2008.

UNIDAD IX



Los 21 puntos de la Coalicion por una Radiodifusion Democratica. Puesta en debate
del anteproyecto de Ley de SCA del Poder Ejecutivo: los foros y las modificaciones. La
sancién de la Ley de Servicios de Comunicacién Audiovisual 26.522. La actuacion del
multimedio Clarin: La estrategia judicial y la intervencion de la SIP. La disputa por la
construccion del relato: Estado y corporaciones.

Bibliografia de lectura obligatoria:

- Caldaroni, Mario: “Aproximacién a la Ley de Servicios de Comunicacién
Audiovisual’, Material de Catedra (UNLZ-UCES).

- Bulla, Gustavo: “Ley de Servicios de Comunicacién Audiovisual o el
retorno a la centralidad de la politica”, Material de Catedra (UBA).

- Caldaroni, Mario: “Politica Imperialista y Populismo”, Material de Catedra
(UNLZ- UCES).

- Bulla, Gustavo: “Participacion: concepto clave en la Ley 26522”, Material de
Catedra (UBA).

- Caldaroni, Mario: “El derrotero cautelar de la Ley de SCA”, Material de
Catedra (UNLZ-UCES).

- Dossier legislativo. Ley 26522.

UNIDAD X

El retorno neoliberal. Presidencia de Macri 2015-17. Proyecto de Ley convergente. Los
nuevos 21 puntos.

Bibliografia de lectura obligatoria:

- El fetiche normativista, o la despolitizacion de las politicas de
comunicacion, Gustavo Bulla, en
http://perio.unlp.edu.ar/ojs/index.php/revcom/article/view/3342/2728

- Ley 26.522 derogaciones y modificaciones, Mario Caldaroni, material de
catedra.

- Analisis del dictamen del proyecto de Ley convergente, Diego Vesciunas, mimeo
2018.

- Los nuevos 21 puntos de la Coalicién por una Comunicacion Democratica.
En https://cpr.org.ar/los-nuevos-21-puntos-de-la-coalicion-por-una-comun/

D) Modalidad de trabajo:

La consecucion de los objetivos planteados se realizara a través de clases tedricas, y
actividades practicas con la discusion de textos de referencia, asi como temas
concomitantes de la agenda publica, incentivando una intensa participacion de los
alumnos.

Desarrollandose las exposiciones magistrales en combinacion con apoyo de material
grafico y analisis de la bibliografia o material indicado para el tema en cuestion.


http://perio.unlp.edu.ar/ojs/index.php/revcom/article/view/3342/2728

Los docentes mantendran una comunicacién personalizada con todos los alumnos a
través de correo electronico, y una plataforma digital (blog de la materia) disehada para
remitir informacién, responder dudas e inquietudes y orientacion en general.

E) Pautas generales de acreditacion y evaluacion:
Criterios institucionales:

e La materia se promociona con Porcentaje de asistencia (75%).

e Cantidad de evaluaciones: dos evaluaciones parciales con un recuperatorio.

e Nota de aprobacién para todas las evaluaciones (4 cuatro).

e Para promocionar, la nota de ambos parciales deben ser igual o superiores a 7.

F) Bibliografia de consulta:

Pasquali, Antonio: Reinventar los servicios publicos, en El Orden Reina, Monte Avila
Ed., 1991.

Hamelink, Cees: Hacia una autonomia cultural de las comunicaciones mundiales,
Ediciones Paulinas, 1983.

UNESCO: Comisiéon Internacional sobre Problemas de la Comunicacion, Un soélo
mundo, multiples voces (Informe Mc Bride), Fondo de Cultura Econdémica, México,
(1986)

G) Bibliografia complementarias:

Burch, S, Ledén, O. Y Tamayo, E.: Se cay¢ el sistema: enredos en la sociedad de la
Informacion, Agencia Latinoamericana de Informacion, Quito, 2003.

Mastrini, G. y Lavieri, O.: Los origenes de la television privada argentina. Asi nacié
nuestro querer, mimeo, 1990.

Graziano, Margarita: Los duenos de la TV argentina, en Revista Comunicacion y
Cultura N° 3, 1974.

Mestman, Mariano: Estado y sistema de medios en Argentina 1966-1976; UBA,
mimeo, 1992.

Muraro, Heriberto: La comunicacion masiva durante la dictadura militar y la transicion
democratica en la Argentina 1973-1986; en Medios, transformacion cultural y politica,
O. Landi (comp.), Legasa, Buenos Aires, 1987.

Rossi, Diego: La radiodifusion en la Argentina neoliberal, CECSO, UBA, noviembre
1995.

H) Equipo de Catedra:
Asociado: Lic. Gustavo Bulla

Adjunto: Lic. Mario
Caldaroni
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