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COMUNICACION 1

Carreras: Comunicacién Social, Periodismo, Publicidad y Relaciones Publicas

Programa de la materia

Fundamentos
Esta cétedra encuentra sus fundamentos en:

e La naturaleza propia de los fendmenos de comunicacién, entendidos estos como
productos de relaciones significativas, de sujecidn e identificacidn.

® La conformacion de una vision tedrica necesaria para el desarrollo y afianzamiento de la
comunicacién como Ciencia y a la vez como una construccidn histérica en una

representacion de la sociedad y el mundo.
Objetivos

® Brindar a los alumnos las herramientas fundamentales para el andlisis y comprensidn de
las distintas visiones tedricas sobre los fendmenos de comunicacién.

e Establecer las causalidades epistemoldgicas para el desarrollo de las distintas teorias.
e Ubicar a las distintas teorias en sus contextos histérico-politicos.

® Oponer las distintas visiones tedricas de acuerdo a sus distintos paradigmas
epistemoldgicos.

e |dentificar y aplicar los diversos modelos comunicativos y conceptos tedricos a situaciones
de comunicacién de la realidad.

e Desarrollar habilidades tendientes a potenciar la articulacién de los contenidos de la

materia con las practicas comunicativas de la vida personal y profesional de los alumnos.
Contenidos

El desarrollo de los contenidos de la presente catedra se realiza a partir de un transito que intenta
romper con la légica histérica lineal de desarrollo de las distintas teorias, llevando a un primer

plano el debate epistemoldgico siempre subyacente en el estudio de la comunicacidn.
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Unidad introductoria

Teorizacion en comunicacion

Concepto de Teoria. La teorizacién en comunicacion: Perspectivas y recorridos. Investigacion en
Comunicacion. Visiones de la Comunicacién: Vision Instrumental y Vision de la Comunicacion
entendida como un fendmeno asociado a la Cultura. La adscripcidn de las Teorias de la

Comunicacion a los Paradigmas Cientificos.

Unidad 1

La instrumentalidad de la Comunicacion

La instrumentalidad de la Comunicacion. Comunicacion externa al hombre. Los estudios

administrativos.

El Estructural Funcionalismo: La importancia del contexto para entender la problematica que
ocupa a la teoria. Reconocimiento de la teoria de base a fin de comprender el caracter
transdisciplinario de la misma. Abordaje del modelo comunicativo desde la base conceptual de la
teoria. El analisis del todo como la suma del analisis de sus partes mensurables. Conceptos de
sistema, subsistemas, funciones, disfunciones y sus clasificaciones. Imperativos funcionales.

Actividades y funciones de los Medios de Comunicacién Masiva.

Teoria critica de la sociedad: La importancia del contexto para entender la problematica que
ocupa a la teoria. Reconocimiento de la teoria de base a fin de comprender el caracter
transdisciplinario de la misma. Abordaje del modelo comunicativo desde la base conceptual de la
teoria. El debate entre la Teoria Critica y el Funcionalismo. Industria Cultural y control social. Los
medios como productores de la Industria Cultural. La tecnologia como herramienta de la

constitucion unidimensional de la sociedad.

Teoria de la Dependencia: La importancia del contexto para entender la problematica que ocupa a
la teoria. Reconocimiento de la teoria de base a fin de comprender el caracter transdisciplinario de
la misma. Abordaje del modelo comunicativo desde la base conceptual de la teoria. Metrépolis y
Periferia. Economia mundo, Imperialismo cultural. Postura critica frente a la utilizaciéon de los

modelos fordneos para la investigacién en América Latina. La dominacidon comunicacional en la
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encrucijada de América Latina (NOMIC). El difusionismo acritico y su dependencia politica y

epistemoldgica en América Latina.

Unidad 2

La Comunicacion como Fenémeno Cultural

Teoria de los Discursos Sociales: Contexto de desarrollo. Discurso cientifico vs. Discurso ideolégico.
Lo ideoldgico y el poder: dos dimensiones. Lecturas en produccién y lecturas en reconocimiento,

sus gramaticas. Semiosis Social. La produccion de sentido como trabajo social.

Estudios Culturales: La importancia del contexto para entender la problematica que ocupa a la
teoria. Reconocimiento de la teoria de base a fin de comprender el caracter transdisciplinario de la
misma. Abordaje del modelo comunicativo desde la base conceptual de la teoria. El concepto de
hegemonia en la comunicacion: los nexos entre las relaciones sociales y las practicas de sentido. La
cultura como produccidn social de sentido, significado y conciencia. El sentido como tercer término

en el andlisis de la sociedad.

Teoria de las mediaciones: La importancia del contexto para entender la problematica que ocupa a
la teoria. Reconocimiento de la teoria de base a fin de comprender el caracter transdisciplinario de
la misma. Abordaje del modelo comunicativo desde la base conceptual de la teoria. Las
mediaciones como articulacién entre las practicas comunicacionales y los movimientos sociales. La
constitucion de los movimientos sociales. La naturaleza comunicativa de la cultura, la construccion

de la identidad en América Latina. Hegemonia y lucha por el sentido.
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Bibliografia

[1 Bibliografia obligatoria

ni Intr ri

Unidad 1

Catedra Comunicacién 1 (2023) Ficha de Catedra: Mddulo Introductorio. Disponible

en www.comunicacionunounlz.com.ar

Cuadro de las visiones de comunicacion. Disponible en
WWw.comunicacionunounlz.com.ar
Diaz, E. (1997). La epistemologia y lo econdmico-social: Popper, Kuhn y Lakatos. En

Metodologias de las Ciencias Sociales. Buenos Aires: Editorial Biblos.

Diaz, E. (2005) Investigacidn basica, tecnologia y sociedad. Kuhn y Foucault. En La
posciencia. El conocimiento cientifico en postrimerias de la modernidad. Editorial
Biblos

Torrico Villanueva, E. (2004). Abordajes y periodos de la Teoria de la Comunicacion.
Enciclopedia Latinoamericana de Sociocultura y Comunicacion. Grupo Editorial

Norma

Beltran, L. (1994) Premisas, objetos y métodos foraneos. En La investigacion sobre
comunicacion en América Latina. Barcelona: Ediciones Gustavo Gili Mass Media.
4ta edicion.

Entel, A. (1994) La investigacion en comunicacién en los Estados Unidos. En Teorias
de la Comunicacion: Cuadros de época y pasiones de sujetos. Fundacién
Universidad a distancia Hernandarias.

Janowitz, Morris y Schulze, R. (1994). Tendencias de la investigacion en el sector de
las comunicaciones de masas. En Sociologia de la Comunicacion de masas |

Escuelas y autores. Barcelona: Editorial Gustavo Gili Mass Media. 4ta edicidn.
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Unidad 2

Lazarsfeld, P. y Merton, R. (1982) Comunicacion de masas, gustos populares y
accién social organizada. En Sociologia de la Comunicacion de masas. Editorial GG
Mass Media

Marcuse, H. (1993) «La sociedad unidimensional» «Las nuevas formas de control»
En El hombre unidimensional. Barcelona: Editorial Planeta.

Mattelart, A. y Mattelart, M. (2000) Historia de las teorias de la comunicacion.
Barcelona: Paidos.

Saperas Lapiedra, E. (1986): «Comunicacion y anticipacién utdpica. Contribuciones
de la teoria critica de la Escuela de Frankfurt a la Sociologia de la Comunicacién»
En Sociologia de la comunicacién de masas.

Wolf, M. (1987) La investigacion de la comunicacion de masas. Criticas y

perspectivas. Ediciones Paidds Ibérica

Hall, S. (1979) «Encoding/Decoding. Culture, Media, Language» En Working papers
in Cultural Studies. Inglaterra: Editoriales London.

Hall, S. (2000) «Los estudios culturales y sus legados tedricos» En Crisis y
perspectivas de la teoria cultural. Revista de comunicacién Voces y Cultura.
Barcelona.

Martin-Barbero, J. (1987) De los medios a las mediaciones. Barcelona: Ediciones
Gustavo Gilli S.A

Martins, M. (2023) «La teoria de los discursos sociales de Eliseo Verén». En Lutczak,
O. (coord.) Lenguajes y Discursos. Una aproximacién a la Produccidn Social de

Sentido. Facultad de Periodismo y Comunicacién Social UNLP.

Mattelart, A. y Mattelart, M. (2000) Historia de las teorias de la comunicacion.
Barcelona: Paidos.
Verdn, E. (1996) Semiosis de lo Ideoldgico y del Poder. Buenos Aires: Oficina de

publicaciones del CBC.
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° Verdn, E. (2004) «Diccionario de lugares no comunes» En Fragmentos de un tejido.
Buenos Aires: Gedisa editorial

° Sigal, Sy Verdn, E. (1988) «Introducciéon» En Perdn o Muerte (introduccidn). Buenos
Aires: Hyspamérica Ediciones.

° Wolf, M. (1987) La investigacion de la comunicacion de masas. Criticas y

perspectivas. Ediciones Paidds Ibérica

Bibliografia complementaria

° O’ Sullivan, T.,, Hartley, J.,, Saunders, D., — Montgomery, M., Fiske, J. (1995)
Conceptos clave en comunicacion y estudios culturales, Buenos Aires, Amorrortu
editores.

° Zecchetto, V. (1999) Seis Semidlogos en busca del lector. Buenos Aires: Ediciones
Ciccus. La Crujia.

° Ficha de Catedra Aportes para entender el concepto de Hegemonia. Disponible en

WWWw.comunicacionunounlz.com.ar

Criterios de acreditacion para regularizar la materia
e Lecturay apropiacién de la bibliografia.
e Participacion activa durante las clases

e Apropiacion y manejo de vocabulario especifico referente a las distintas teorias de la
comunicacion.

e Asistencia obligatoria al 80% de las clases tedricas y practicas (se tomara lista en las dos
instancias). Ese porcentaje supone la posibilidad de tener 3 inasistencias y aun asi estar en
condiciones de regularizar la materia.

e De los dos parciales estipulados, sélo puede recuperarse uno (independientemente de que
los recuperatorios estén desdoblados en el Cronograma). Los parciales se aprueban con 4

(o mas), nota que representa el 70% del examen realizado correctamente.
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e Trabajos Practicos: Los trabajos practicos seran grupales, de realizacién en clase y llevaran
una nota conceptual. Se realizard uno por cada teoria trabajada (tres teorias dentro de la
visién instrumental y otras tres englobadas en la visién de fendmenos asociados a la
cultura), y solamente puede reprobarse 1 (uno) de cada visién. Esto implica que pueden
reprobarse dos trabajos en total (sin necesidad de rehacerlos) pero estos no pueden
pertenecer a la misma vision (deberdn poder aprobar como minimo dos trabajos por vision
trabajada). Estos trabajos luego se ponderaran como trayectoria y trabajo de los equipos
para cerrar las notas de regularidad al final del cuatrimestre.

e Aprobacidon de un trabajo practico de profundizacidn de una teoria. Aprobacién de la

instancia escrita y la puesta en comun.

Criterios de acreditacion para promocionar la materia
e Aprobacion de dos exdmenes parciales con nota 7 (siete) o mas.
e Aprobacidn de trabajos practicos grupales con nota 7 (siete) o mas.
e Participacion activa durante las clases.

e Defensa y aprobacion de un trabajo practico de intensificacion de una teoria con nota 7

(siete) o mas.

Alumnos en condicion libre

En caso de presentarse a rendir examen final en condicién libre, los alumnos deberan previamente
contactarse con el equipo docente (consultar las condiciones en la pagina
www.comunicacionunounlz.com.ar para que se le entreguen las consignas correspondientes al
trabajo integrador individual que tendran que entregar 2 (dos) semanas antes de la fecha de
examen. Luego de haber aprobado dicho trabajo, podran presentarse a rendir el examen final en el

llamado indicado por la docente responsable, con modalidad doble: escrita y oral.
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Equipo docente

Titular: Lic. Leandro Ramiro Arce
Jefa de Trabajos Practicos: Lic. Isabel Karaagobian
Ayudantes:

e Lic. Barbara Compte

e Dra. Luciana Contissa

e Lic. Mara Gaitan

e Lic. Leandro Koren
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